|| Lorerias

INFORME DE VALORACION DE ,
CRITERIOS CUYA CUANTIFICACION
DEPENDA DE UN JUICIO DE VALOR

EXPEDIENTE 23/060

1. OBJETO

El objeto del presente informe es recoger la valoracion de los criterios cuya cuantificacion
dependa de un juicio de valor relativos al Expte. 23/060.- Servicio integral de creatividad,
comunicaciéon y publicidad para el juego denominado “Loteria Nacional”’, excepto los
Sorteos de Navidad® y El Nifio®.

2. EVALUADORES

Federico Fernandez, Jefe de Departamento de Publicidad
Isabel Cervantes, Jefa de Departamento de Gestion Econdémica en Publicidad

Maria Nunez, Jefa de Departamento de Comunicacion

3. OFERTAS PRESENTADAS

En la siguiente tabla se muestran las entidades que han presentado oferta en el presente
procedimiento de contratacion:

Entidad Estado Causa de Exclusion
CONTRAPUNTO Admitido No aplica
MCCANN ERICKSON Admitido No aplica

No subsana la garantia

PEANUTS AND MONKEY | Excluido .
provisional




4. CRITERIOS DE VALORACION DE CRITERIOS CUYA CUANTIFICACION DEPENDA

DE UN JUICIO DE VALOR

La puntuacion maxima a otorgar a las ofertas por los criterios cuya cuantificacion dependa

de un juicio de valor sera de 55 puntos.

Para la valoracién de los criterios cuya cuantificacion dependa de un juicio de valor se

utilizaran los siguientes criterios:

OFERTA SUJETA A JUICIOS DE VALOR 55 puntos
Presentacion de un nuevo claim, evolucionado del existente 40 puntos
Responde a los objetivos comerciales y de comunicacion 10 puntos
Valoracion de los aspectos diferenciales fundamentales: refleja la
personalidad de la marca (valores, territorio, tono), es adecuado al 10 puntos
target.
Es sencillo y conciso. Transmite las excelencias y cualidades de Loteria
Nacional reflejando cémo el juego forma parte de la tradicion y los 10 puntos
valores solidarios en nuestra sociedad.
Es evocador y emocionalmente atractivo. Respeta la esencia creativa de 5 puntos
las piezas de la campafa 2020/2021. P
Es versatil y diferenciador. Capaz de integrarse en diferentes piezas
. . i . 5 puntos
independientemente de cual sea el canal, medio o formato.
“Logotipacion claim” — Atractivo y notorio 5 puntos
Cartel Punto de Venta - Valoracién de los aspectos diferenciales
fundamentales: refleja la personalidad de la marca (valores, territorio, tono), es 5 puntos
adecuado al target.
Cuia 30” - Valoracion de los aspectos diferenciales fundamentales: refleja la
. . 5 puntos
personalidad de la marca (valores, territorio, tono), es adecuado al target.

La puntuacion de cada criterio se realizara de acuerdo con la siguiente
cada uno de los citados criterios de acuerdo con el siguiente baremo:

tabla, valorando



LOTERIAS

Y APUESTAS DEL ESTADO

@

CRITERIOS CUYA PONDERACION
DEPENDA DE UN JUICIO DE VALOR

ADECUACION DE LA PROPUESTAA LOS OBJETIVOS
INDICADOS EN EL ANEXO | DE LAS PRESCRIPCIONES

TECNICAS

TOTAL EJERCICIO CREATIVO

Deficiente

Minima

Moderada

Notable

Excelente

55 puntos

PRESENTACION DE UN NUEVO CLAIM,
EVOLUCIONANDO EL EXISTENTE

40 puntos

o Responde a los objetivos
comerciales y de comunicacion

25

7.5

10

10 puntos

e Valoracion de los aspectos
diferenciales fundamentales: refleja
la personalidad de la marca (valores,
territorio, tono), es adecuado al
target.

2.5

7.5

10

10 puntos

e Es sencillo y conciso. Transmite las
excelencias y cualidades de Loteria
Nacional reflejando como el juego
forma parte de la tradiciéon de nuestra
sociedad.

2.5

7.5

10

10 puntos

e Es evocador y emocionalmente
atractivo. Respeta la esencia creativa
de las piezas de la campafia
2020/2021.

1,25

2,5

3,75

5 puntos

e Es versdtil y diferenciador. Capaz de
integrarse en diferentes piezas
independientemente de cual sea el
canal, medio o formato.

1,25

2,5

3,75

5 puntos

“LOGOTIPACION CLAIM” — ATRACTIVO Y
NOTORIO

1,25

2,5

3,75

5 puntos

CARTEL PUNTO DE VENTA - valoracion
de aspectos diferenciales fundamentales:
refleja la personalidad de la marca
(valores, territorio, tono), es adecuado al
target.

1,25

2,5

3,75

5 puntos

CUNA 30” valoracion de aspectos
diferenciales fundamentales: refleja la
personalidad de la marca (valores,
territorio, tono), es adecuado al target.

1,25

2,5

3,75

5 puntos




Y APUESTAS DEL ESTADO

W LOTERIAS

La valoracion de cada criterio se realizara de acuerdo con el siguiente baremo:

Criterios de adecuacion del ejercicio a los objetivos descritos en el Anexo | de las
Prescripciones Técnicas

Excelente: se adecuUa a la perfeccién a las necesidades de SELAE, es completa y resulta
idénea

Notable: se adecua de forma satisfactoria a las necesidades de SELAE y es razonablemente
completa

Moderada: se adecla razonablemente a las necesidades de SELAE, si bien tiene aspectos
mejorables y podia ser completada.

Minima: resulta muy basica y tiene aspectos a mejorar y complementar

Deficiente: la propuesta esta falta o escasa de contenido relevante, defectuoso o incompleto
hasta un grado que no permite alcanzar el nivel minimo puntuable.

5. VALORACION PROPUESTA

Una vez abiertos los sobres B y revisada la documentaciéon aportada en el Sobre B bis, de

todos los licitadores y proceder a su valoracién se ha detectado lo siguiente:



ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBJETIVOS
CONTRAPUNTO BBDO, S.A. 52,50

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE
EJERCICIO CREATIVO TOTAL

PRESENTACION DE UN NUEVO CLAIM EVOLUCIONANDO EL EXISTENTE

e Responde a los objetivos 10 10
comerciales y de comunicacion

e Valoracion de los aspectos
diferenciales fundamentales: refleja
la personalidad de la marca 10 10
(valores, territorio, tono), es
adecuado al target.

e Es sencillo y conciso. Transmite las
excelencias y cualidades de Loteria
Nacional reflejando como el juego 7,5 7,5
forma parte de la tradicion de
nuestra sociedad.

¢ Es evocador y emocionalmente
atractivo. Respeta la esencia
) X 5 5
creativa de las piezas de la
campafa 2020/2021.

e Es versatil y diferenciador. Capaz de
integrarse en diferentes piezas 5 5
independientemente de cual sea el
canal, medio o formato.

“LOGOTIPACION CLAIM” —
ATRACTIVO Y NOTORIO

CARTEL PUNTO DE VENTA -
valoracion de aspectos diferenciales
fundamentales: refleja la 5
personalidad de la marca (valores,
territorio, tono), es adecuado al
target.

CUNA 30” - valoracién de aspectos
diferenciales fundamentales: refleja
la personalidad de la marca (valores, 5 5
territorio, tono), es adecuado al
target.




Y APUESTAS DEL ESTADO

W LOTERIAS

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

PRESENTACION DE UN NUEVO CLAIM EVOLUCIONANDO EL EXISTENTE

e Responde a los objetivos
comerciales y de comunicacion

Se adecua de forma excelente, ya que la propuesta incentiva la participacién
en los Sorteos con un claim o concepto de campaia que invita a participar en
los sorteos de Loteria Nacional. Asimismo, mantiene los valores del producto
y refleja los sentimientos de pertenencia o generosidad inherentes al mismo.
En definitiva, mantiene el interés en la Loteria Nacional a través de la
propuesta presentada.

e VValoracion de los aspectos
diferenciales fundamentales: refleja
la personalidad de la marca
(valores, territorio, tono), es
adecuado al target.

Se adapta de manera excelente, ya que los valores mas representativos del
producto (como la tradiciéon, la ilusién cotidiana o la generosidad), estan
presentes en la propuesta. En cuanto al territorio, lo refleja de forma
excelente, al ubicarlo en el optimismo cotidiano o familiar. En cuanto al tono,
se adapta de forma excelente, ya que es cercano, coloquial y sugerente en su
propuesta. Se adecua, por ultimo, al target objetivo de las campanas del
producto.

¢ Es sencillo y conciso. Transmite las
excelencias y cualidades de Loteria
Nacional reflejando como el juego
forma parte de la tradicion de
nuestra sociedad.

Estd adecuada de forma notable, porque, aunque apuesta por la sencillez,
podria ser mas conciso en su ejecucion. Transmite claramente las cualidades
de la Loteria Nacional, ya que lo posiciona como un producto tradicional, que
forma parte de la sociedad espafiola y del dia a dia de las personas. Incorpora,
ademas, los valores solidarios que caracterizan a nuestra sociedad.

¢ Es evocador y emocionalmente
atractivo. Respeta la esencia
creativa de las piezas de la
campana 2020/2021.

Se adecua de manera excelente, ya que respetando la esencia creativa de las
piezas de la campafia 202/2021, realiza una propuesta evocadora, que capta
la atencidn del publico, y que resulta emocionalmente atractiva, porque apela
a un sentimiento conjunto o a situaciones cotidianas que nos vinculan con
nuestro entorno mds cercano.

e Es versatil y diferenciador. Capaz
de integrarse en diferentes piezas
independientemente de cual sea el
canal, medio o formato.

Se adapta de forma excelente, ya que la propuesta funciona por igual en las
diferentes ejecuciones y soportes presentados. Independientemente del
canal, medio o formato, el mensaje se entiende facilmente y es adaptable a
las diferentes situaciones o necesidades de comunicacion del producto.

“LOGOTIPACION CLAIM” —
ATRACTIVO Y NOTORIO

La logotipacidn del claim se adapta de manera excelente, es atractiva,
porque plantea unas formas sencillas y que captan la atencidn, adaptandose
a las necesidades del producto. Son notorias, en tanto que se vinculan con
los valores de Loteria Nacional y se diferencian claramente de otros sorteos o
productos. Ademas, capta la atencidn a través del concepto.

CARTEL PUNTO DE VENTA -
valoracion de aspectos diferenciales
fundamentales: refleja la
personalidad de la marca (valores,

La propuesta se adecla de forma excelente, ya que presenta, a través de
situaciones cotidianas, la personalidad del producto. Se centra en todas
aquellas acciones que podemos llevar a cabo, de forma cotidiana, y que
reflejan la generosidad propia de Loteria Nacional. Las escenas presentadas




Y APUESTAS DEL ESTADO

W LOTERIAS

territorio, tono), es adecuado al
target.

son excepcionales dentro de la cotidianeidad, y los colores son adecuados
para diferentes targets (incluso lo rejuvenecen, con los cédigos utilizados).
Resultando muy atrayentes y propias del dia a dia, alejandose de lo material.

CUNA 30” — valoracién de aspectos
diferenciales fundamentales: refleja
la personalidad de la marca
(valores, territorio, tono), es
adecuado al target.

Se adapta de manera excelente, ya que, manteniendo la esencia del producto,
son capaces de innovar e incorporar acciones ordinarias no utilizadas hasta
ahora. Se trata de acciones cotidianas que le aportan una personalidad
generosa y genuina que diferencia al producto de otros.




[ 4
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ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBJETIVOS
MCCANN ERICKSON 16,25

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE

EJERCICIO CREATIVO

PRESENTACION DE UN NUEVO CLAIM EVOLUCIONANDO EL EXISTENTE

e Responde a los objetivos 25
comerciales y de comunicacion !

e Valoracion de los aspectos
diferenciales fundamentales: refleja
la personalidad de la marca 2,5
(valores, territorio, tono), es
adecuado al target.

e Es sencillo y conciso. Transmite las
excelencias y cualidades de Loteria
Nacional reflejando como el juego 5
forma parte de la tradicion de
nuestra sociedad.

¢ Es evocador y emocionalmente
atractivo. Respeta la esencia
creativa de las piezas de la
campafa 2020/2021.

1,25

o Es versatil y diferenciador. Capaz de
integrarse en diferentes piezas 125
independientemente de cual sea el !
canal, medio o formato.

“LOGOTIPACION CLAIM” -

ATRACTIVO Y NOTORIO 1,25

CARTEL PUNTO DE VENTA -
valoracion de aspectos diferenciales
fundamentales: refleja la
personalidad de la marca (valores,
territorio, tono), es adecuado al
target.

1,25

CUNA 30” - valoracion de aspectos
diferenciales fundamentales: refleja
la personalidad de la marca (valores, 1,25
territorio, tono), es adecuado al
target.




VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

LOTERIAS

Y APUESTAS DEL ESTADO

PRESENTACION DE UN NUEVO CLAIM EVOLUCIONANDO EL EXISTENTE

e Responde a los objetivos
comerciales y de comunicacion

Se adecua de forma minima, ya que, no incentiva a la participacién, tiene
aspectos que son mejorables y que podrian ser complementados. Se aprecia
falta de valores del producto en la propuesta, que no quedan reflejados. Es
mas, la propuesta se aleja de los objetivos comerciales y de comunicacién de
la compaiiia al centrarse en elementos materiales y no en los valores del
producto.

e VValoracion de los aspectos
diferenciales fundamentales: refleja
la personalidad de la marca
(valores, territorio, tono), es
adecuado al target.

Se adapta de manera minima, ya que, aunque en un principio pretenden
reflejar la generosidad vinculada al producto, en la ejecuciéon Unicamente se
centra en cuestiones materiales y no en los sentimientos propios de la misma.
Faltan valores como la tradiciéon o lo cotidiano. En cuanto al territorio, no
evoca el optimismo familiar o del dia a dia, ya que se centra en objetos
concretos, y las personas quedan en segundo plano. Ademas, todos los targets
no se pueden ver identificados a través de esta aproximacion a la Loteria
Nacional.

¢ Es sencillo y conciso. Transmite las
excelencias y cualidades de Loteria
Nacional reflejando como el juego
forma parte de la tradicion de
nuestra sociedad.

Estd adecuada de forma moderada, porque, aunque es conciso, no transmite
las cualidades de la Loteria Nacional, ya que no se posiciona como un producto
tradicional, cercano, que forma parte de la sociedad espaiola y del dia a dia
de las personas.

¢ Es evocador y emocionalmente
atractivo. Respeta la esencia
creativa de las piezas de la
campana 2020/2021.

Se adecla de manera minima, ya que, aunque respeta la esencia creativa de
las piezas de la campafia 202/2021, no se aprecia un caracter evocador en la
propuesta. Esta no capta la atencion del publico ni resulta emocionalmente
atractiva, porque no apela a sentimientos o emociones colectivas sino a
cuestiones materiales, que nos alejan del entorno cotidiano.

e Es versatil y diferenciador. Capaz
de integrarse en diferentes piezas
independientemente de cual sea el
canal, medio o formato.

Se adapta de forma minima, ya que, la ejecucidon se centra en grandes
cuestiones materiales y, no se entiende el mensaje por igual en los diferentes
canales. Por ejemplo, en el caso de la grafica, esta no es versatil ni
diferenciadora, ni se identifica el producto con ella.

“LOGOTIPACION CLAIM” -
ATRACTIVO Y NOTORIO

La logotipacion del claim se adapta de manera minima, porque, aunque
plantea una propuesta sencilla que capta la atencién de forma inicial, tiene
aspectos mejorables en su ejecucidn. Los cddigos, colores y tipo de letra
utilizados se pueden confundir con otros productos y sorteos, como, por
ejemplo, la Loteria de Navidad. Lo que le resta atractivo y no resulta notorio
ni diferenciador para el producto.




Y APUESTAS DEL ESTADO
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La propuesta se adecua de forma minima, ya que resulta muy basico y tiene
CARTEL PUNTO DE VENTA- aspectos claramente mejorables y a complementar. El primero de ellos es que
valoracién de aspectos diferenciales | |, ,orsonalidad de la marca no se identifica facilmente. No es una propuesta
fundamentales: refleja la s . . . , .
. cercana, ni cotidiana, ni se aprecia el caracter generoso de Loteria Nacional. El
personalidad de la marca (valores, ! e ) i
territorio, tono), es adecuado al tono utilizado, los cédigos o colores no se adecuan a los diferentes targets.
H H
target. Ademas, se centra en las cuestiones materiales, alejandose de la personalidad

del producto.

N ” iA 7 . . .
g.l%JNA 3(? I— V?Io:jacmn del aspec;lto.s Se adapta de manera minima, ya que, aunque mantiene la esencia del
iferenciales fundamentales: refleja producto, no innovan ni incorporan ninguna novedad. Se limitan a afiadir el

la personalidad de la marca lai tod 5aal . ist . tar ningd
(valores, territorio, tono), es claim o concepto de campafia a las acciones que ya existen, sin aportar ningin

adecuado al target. valor afiadido.

10




LOTERIAS

Y APUESTAS DEL ESTADO

5.1. Resumen de valoracién mediante criterios cuya cuantificacion dependa de un juicio de valor.

TOTAL SUBCRITERIO SUBCRITERIO | SUBCRITERIO | SUBCRITERIO | SUBCRITERIO | CRITERIO | CRITERIO | CRITERIO
AGENCIA CRITERIO 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 2 3 4
1
CONTRAPUNTO 37,5 10 10 75 5 5 5 5 5
MCCANN 12,50 25 25 5 1,25 1,25 1,25 1,25 1,25

ERICKSON

11

TOTAL,
PUNTOS

52,50

16,25




LOTERIAS

Y APUESTAS DEL ESTADO

Segun la valoracion de los criterios no evaluables mediante férmula, las agencia de la que
se valorara el sobre C es Contrapunto.

*kkkkk

Madrid, 12 de enero de 2023

Federico Fernandez, Isabel Cervantes,

Jefe de Departamento de Publicidad Jefa de Departamento de Gestion
Econdmica de Publicidad

Maria Nunez,

Jefa de Departamento de
Comunicacion

12



