Y APUESTAS DEL ESTADO

W LOTERIAS

INFORME DE VALORACION DE
CRITERIOS CUYA CUANTIFICACION
DEPENDA DE UN JUICIO DE VALOR

EXPEDIENTE 21/262

OBJETO

El objeto del presente informe es recoger la valoracion de los criterios cuya cuantificacion
dependa de un juicio de valor relativos al Expte. 21/262.- Servicio integral de creatividad,
comunicacion y publicidad para los juegos de apuestas deportivas (La Quiniela®, Elige8®,
El Quinigol®, Lototurf® y Quintuple Plus®) asi como sus juegos asociados.

EVALUADORES

Federico Fernandez, Jefe de Departamento de Publicidad
Isabel Cervantes, Jefa de Departamento de Gestién Econémica de Publicidad
Maria Nufiez, Jefa de Departamento de Comunicacién

Martin Moreno Bravo, Delegado Comercial de SELAE en Madrid

OFERTAS PRESENTADAS ' ;

En la siguiente tabla se muestran las entidades que han presentado oferta en el presente
procedimiento de contratacion:

Entidad Estado | Causa de exclusién
RODRIGO Y ASOCIADOS Admitido | No aplica
IVAN DRAGO, S.A. Admitido No aplica
LEO BURNETT IBERIA Admitido No aplica
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C/ Poeta Joan Maragall, 53. 28020 Madrid. Teléfono 900 11 23 13. Fax 91 596 25 60
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NO LINE Admitido No aplica
PADRE WORLD GROUP Admitido No aplica
PEANUTS & MONKEY Admitido No aplica
OFFICER & GENTLEMAN Admitido No aplica
CHINA PARTNERS Admitido No aplica

CRITERIOS DE VALORACION DE CRITERIOS CUYA CUANTIFICACION DEPENDA

DE UN JUICIO DE VALOR

La puntuacion maxima a otorgar a las ofertas por los criterios cuya cuantificacion dependa
de un juicio de valor sera de 80 puntos.

Para la valoracion de los criterios cuya cuantificacion dependa de un juicio de valor se
utilizaran los siguientes criterios:

e === = e e
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Criterios cuya ponderacion dependa de un juicio de valor:

80 puntos

EJERCICIO CREATIVO

Adecuacién a los objetivos de comunicacion
» Refuerza posicionamiento de empatia, emocion, tradicion y pasion
por el fatbol (entre 0y 10 puntos)

e Refuerza la idea de apuesta deportiva con botes millonarios (entre 0

y 10 puntos)

e Atrae a nuevos usuarios y motiva la participacion periddica en los

existentes (entre 0 y 10 puntos)

o  Se aleja de los topicos de gasto en bienes materiales de alto valor y fomenta

valores humanos (entre 0 y 10 puntos)

Maximo 40 puntos

|dentificacion con el target de poblacion

Maximo 10 puntos

Encaja en el tono de la comunicacion y territorio de la marca

Maximo 15 puntos

Encaja la personalidad y valores del juego

Maximo 10 puntos

Adecuacion a los mensajes de responsabilidad y juego responsable

Maximo 5 puntos

Total criterios cuya ponderacion dependa de un juicio de valor

80

S ——
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La puntuacion de cada criterio se realizard de acuerdo con la siguiente tabla, valorando
cada criterio de acuerdo con el siguiente baremo:

ADECUACION DE LA PROPUESTA A LOS OBJETIVOS

CRITERIOS CUYA PONDERACION ESCRITOS EN EL ANEXO | DE LAS PRESCRIPCIONES

DEPENDA DE UN JUICIO DE VALOR

TECNICAS
EJERCICIO CREATIVO Deficiente | Minima | Moderada | Notable | Excelente | 80 puntos
Adecuacion a los objetivos de
comunicacion
o Refuerza posicionamiento de
empatia, emocién, tradicion y pasion 0 2 4 7 10
por el futbol (entre 0 y 10 puntos)
e Refuerza la idea de apuesta
deportiva con botes millonarios 0 2 4 7 10 Pr—
(entre Oy 10 puntos) PUHLOS
e Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacion periédica en los 0 2 4 7 10
existentes (entre 0 y 10 puntos)
e Se aleja de los topicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta 0 2 4 7 10
valores humanos (entre 0 y 10 puntos)
Identificacién con el target de pohlacién 0 2 4 7 10 10 puntos
Encaja en el tono de la comunicacién y
territorio de la marca 0 4 8 11 15 15 puntos
Encaja la personalidad y valores del juego 0 2 4 7 10 10 puntos
Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable 0 1 2 4 5 5 puntos

a Sociedad Estatal Loterias y Apuestas del Estado, §.M.E., S.A.
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La valoracion de cada criterio se realizara de acuerdo con el siguiente baremo:

Criterios de adecuacion del ejercicio a los objetivos | Maximo 15 | Maximo | Maximo
descritos en el Anexo | de las Prescripciones Técnicas puntos | 10 puntos | 5 puntos

Excelente: se adecta a la perfeccidén a las necesidades de

SELAE, es completa y resulta idénea. 15 puntos | 10 puntos | 5 puntos

Notable: se adeclia de forma satisfactoria a las necesidades de

SELAE y es razonablemente completa. 11 puntos | 7puntas | 4 punios

Moderada: se adeclia razonablemente a las necesidades de

SELAE, si bien tiene aspectos mejorables y podia ser completada. 8 puntos 4 puntos | 2 puntos

Minima: resulta muy basica y tiene aspectos a mejorar y

complementar, 4 puntos 2 puntos | 1 puntos

Deficiente: la propuesta esta falta o escasa de contenido
relevante, defectuoso o incompleto hasta un grado que no permite [ 0 puntos 0 puntos | 0 puntos
alcanzar el nivel minimo puntuable.

VALORACION PROPUESTA

Se expone a continuacion la valoracion de las agencias de los criterios cuya cuantificacion
dependa de un juicio de valor, en el orden en que las mismas presentaron sus propuestas:

== S
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~ ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBIETIVOS
RODRIGO Y ASOCIADOS 29

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion
- Refuerza posicionamiento de empatia, 7 7
emocion, tradicion y pasion por el futbol.
- Refuerza la idea de apuesta deportiva con 4 A
botes millonarios.
- Atrae a nuevos usuarios y motiva la 2 )
participacion periodica en los existentes.
- Se aleja de los tdpicos de gasto en bienes
materiales de alto valor y fomenta valores 4 4
humanos.
o Identificacion con el target de ) 5
poblacidn.
e Encaja en el tono de comunicacion y a "
territorio de la marca.
e Encaja en la personalidad y valores del 2 5
juego.
e Adecuacion a los mensajes de 4 4
responsabilidad y juego responsable.

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacidn a los objetivos de comunicacion

- Refuerza posicionamiento de empatia, Refuerza el posicionamiento de forma notable, ya que muestra la
emocion, tradicién y pasion por el emocion, pasion y tradicién vinculadas al fitbol y a La Quiniela, pero se
futbol. echa en falta un elemento que permita empatizar con el publico.

Sociedad Estatal Loterias y Apuestas del Estado, S.M.E., S.A.
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Refuerza la idea de apuesta deportiva
con botes millonarios.

Plantea de forma moderada la idea de botes millonarios, puesto que
aparecen piezas Unicamente de bote. Sin embargo, el mensaje no
muestra de manera clara la relevancia del bote y los objetos vinculados
estan completamente alejados de su universo.

Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacion periddica en los existentes.

Atrae de forma minima a la participacion periddica, ya que, aunque el
concepto de campafia habla de todos, en la ejecucion de las piezas se
centra a un jugador tradicional, pero ni invita a la participacién periddica
y se aleja de los nuevos usuarios, ya que no les muestra un aliciente.

Se aleja de los tépicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta
valores humanos.

Se adecua de forma moderada, porque, aunque se aleja de los hienes
materiales no se aprecian valores humanos, ya que la propuesta se
centra mds en el ritual y en la persona, y no en todos los valores
asociados a La Quiniela.

Identificacidn con el target de
poblacion.

Se identifica de forma minima con el target de poblacién, a pesar de
que aparecen mujeresy hombres, jévenes y mayores, etc. la propuesta
se vincula a un perfil mds senior y no tiene cddigos que se vinculen con
una poblacion mas joven.

Encaja en el tono de comunicacion y
territorio de la marca.

Encaja de forma minima, ya que, aunque si se aprecia la presencia de
la tradicion y del fatbol tan tipicos de La Quiniela; por el contrario, el
tono aporta un matiz triste y nostalgico que no se correlaciona con el
propio tono del producto.

Encaja en la personalidad y valores del
juego.

Se adapta de forma minima a los valores del juego, ya que los valores
humanos del colectivo no se aprecian. En cuanto a la personalidad
del producto, no se visualiza de forma clara todo lo que representa y
rodea a La Quiniela.

Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable.

Los mensajes que se transmiten cumplen con los requisitos de juego
responsable de forma notable, ya que evitan modelos de éxito
personal basados Gnicamente en el juego. Evita incentivar el juego a
grupos vulnerables. Asimismo, el mensaje es moderado en cuanto a
la participacidn en el juego. Aparecen también de forma visible los
elementos que aluden a la participacion con responsabilidad y para
mayores de edad.

e ey e
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| ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBJETIVOS
IVAN DRAGO G

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMQ | DEFICIENTE

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

- Refuerza posicionamiento de empatia, 2 2
emocion, tradicion y pasion por el futbol.

- Refuerza la idea de apuesta deportiva con 2 )
botes millonarios.

- Atrae a nuevos usuarios y motiva la 2 2
participacion peritdica en los existentes.

- Se aleja de los topicos de gasto en bienes
materiales de alto valor y fomenta valores 4 4
humanos.

¢ |dentificacion con el target de

o2 2 2
poblacion.
e Encaja en el tono de comunicacion y 4 4
territorio de la marca.
e Encaja en la personalidad y valores del 2 5
juego.
e Adecuacion a los mensajes de 4 A

responsabilidad y juego responsable.

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

o _ ' Refuerza el posicionamiento de forma minima, porque, aunque
- Refuerza posicionamiento de empatia, |, tenta vincular las acciones de la vida con las decisiones a la hora de
emocion, tradicion y pasion por el s . ; .
fatbol pronosticar los resultados de La Quiniela, no se aprecian ni elementos
de tradicion o pasion por el fatbol. Y la emocidn se encuentra diluida.
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Refuerza la idea de apuesta deportiva
con botes millonarios.

Plantea de forma minima la idea de botes millonarios, puesto que
estos aparecen solo en el cierre de las piezas propuestas y, ademas, se
centra mas en las formas de jugar que en el bote en si. No se aprecia la
relevancia de los botes millonarios, por lo tanto.

Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacion periodica en los existentes.

Capta de forma minima la llamada a la participacion periddica, ya que
en la ejecucion de las piezas no se percibe ni una llamada a la accién a
los usuarios existentes ni un aliciente para aquellos nuevos usuarios
que no participan actualmente.

Se aleja de los topicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta
valores humanos.

Se adecua de forma moderada, ya que, aunque intenta vincularse a los
valores humanos, estos no se identifican con los valores del juego. En
cuanto a los tépicos, no se vincula a bienes fisicos, pero tampoco
refleja todo lo que puede aportar el juego a los que tienes a tu
alrededor sino a uno mismo.

Identificacion con el target de
poblacion.

Se identifica de forma minima con el target de poblacién. Aungue
aparecen mujeres y hombres, jévenes y mayores, etc. son perfiles
que ni se vinculan al futbol ni se identifican con La Quiniela. Tampoco
atraen a nuevos publicos objetivos.

Encaja en el tono de comunicacion y
territorio de la marca.

Encaja de forma minima en el tono de la comunicacion de la marca al
no apreciarse una correlacién directa con el producto. El territorio de
la marca no tiene presencia, ya que ni tiene presencia La Quiniela ni
los elementos vinculados a esta.

Encaja en la personalidad y valores del
juego.

Se adapta de forma minima a los valores del juego, ya que, aunque se
centra en los valores humanos de gente cotidiana, a la hora de
ejecutarlo La Quiniela no tiene presencia y se centra mas en la
individualidad que en el grupo. La personalidad del producto
tampoco se identifica con claridad.

Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable.

Los mensajes que se transmiten cumplen con los requisitos de juego
responsable de forma notable, ya que evitan modelos de éxito
personal basados Gnicamente en el juego. Evita incentivar el juego a
grupos vulnerables. Asimismo, el mensaje es moderado en cuanto a
la participacion en el juego. Aparecen también de forma visible los
elementos que aluden a la participacidn con responsabilidad y para
mayores de edad.

— S = SRR T
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ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBJETIVOS

LEO BURNETT 54

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

- Refuerza posicionamiento de empatia,
o 2o 3 : 4 4
emocion, tradicién y pasion por el fatbol.

- Refuerza la idea de apuesta deportiva con 7 7
botes millonarios.

- Afrae a nuevos usuarios y motiva la 4 4
participacion periddica en los existentes.

- Se aleja de los tdpicos de gasto en hienes
materiales de alto valor y fomenta valores 10 10
humanos.

e Identificacion con el target de

P 10 10
poblacidn.
e Encaja en el tono de comunicaciony 11 11
territorio de la marca.
e Encaja en la personalidad y valores del a 4
juego.
e Adecuacion a los mensajes de 4 "

responsabilidad y juego responsable.

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacidn a los objetivos de comunicacién

o _ La propuesta se adecla a este objetivo de forma moderada. Desde el

- Refuerza posicionamiento de empatia, | ,,mor entramos en el mundo del fitbol y su aficién, por lo que se echa

emocion, tradicion y pasion por el fal i ; i s £ | i3 al

fitbol. en falta un posicionamiento mas épico que refuerce la pertenencia a
grupo de seguidores de este deporte y por tanto de La Quiniela.
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Refuerza la idea de apuesta deportiva
con botes millonarios.

La idea de que La quiniela es la apuesta deportiva con Botes millonarios
se plasma en esta propuesta de forma notable, se comunica
explicitamente que se puede triunfar en el futbol, aunque no sepas
jugar, o no estés en forma, puedes triunfar consiguiendo un premio
millonario que solo La quiniela te ofrece.

Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacion periddica en los existentes.

La creatividad presentada puede atraer y reforzar la participacién de
forma moderada. Al usar un cédigo de humor podemos conseguir llegar
a un publico amplio, sin embargo echamos en falta el lado épico y mas
emocional del fatbol que atrae tanto al jugador habitual como al
aficionado que consideramos que puede llegar a ser un nuevo jugador

Se aleja de los topicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta
valores humanos.

Este punto lo recoge de forma excelente. En ninglin momento se alude
a bienes 0 modos de vida ostentosos o frivolos. Simplemente se plantea
la opcidn de ganar con el fatbol a través de La Quiniela.

Identificacion con el target de
poblacion.

La propuesta se adapta a este punto de forma excelente. El target es
amplio, muestra a un colectivo de aficionados al fitbol, aunque con no
mucha facilidad para este deporte, grupo en el que, sin duda, se ve
reflejado un amplio grupo de la sociedad.

Encaja en el tono de comunicacion y
territorio de la marca.

El tono y territorio de la marca se ve reflejado en esta propuesta de
forma notable. Podemos ver compaferismo, pasién por el futbol
(aungue no lleguemos a ser grandes figuras) y una sana competencia.

Encaja en la personalidad y valores del
juego.

Podemos decir que esta creatividad encaja de forma moderada con los
valores de La Quiniela hay tradicién, emocién y competencia, aunque
al estar llevado al humor queda menos patente.

Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable.

Los mensajes que se transmiten cumplen con los requisitos de juego
responsable de forma notable, ya que evitan modelos de éxito
personal basados Unicamente en el juego. Evita incentivar el juego a
grupos vulnerables. Asimisma, el mensaje es moderado en cuanto a la
participacion en el juego. Aparecen también de forma visible los
elementos que aluden a la participacion con responsabilidad y para

mayores de edad.
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| ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBJETIVOS
NO LINE 73

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

- Refuerza posicionamiento de empatia,
= E > : 10 10
emocion, tradicion y pasion por el futbol.

- Refuerza la idea de apuesta deportiva con 7 7
botes millonarios.

- Atrae a nuevos usuarios y motiva la 7 7
participacion peri¢dica en los existentes.

- Se aleja de los topicos de gasto en bienes
materiales de alto valor y fomenta valores 10 10
humanos.

e Identificacion con el target de

: 2 10 10
poblacidn.
e Encaja en el tono de comunicacion y 15 15
territorio de la marca.
e Encaja en la personalidad y valores del 10 10
juego.
e Adecuacion a los mensajes de 4 "

responsabilidad y juego responsable.

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

La propuesta presentada se adapta de forma excelente a este objetivo.
- Refuerza posicionamiento de empatia, |La pertenencia a un grupo con objetivos y sentimientos comunes
emocion, tradicion y pasion por el refuerza la empatia con el jugador de La Quiniela y con el publico en
futbol. general. La Quiniela es tradicién como también lo es la forma de vivirlo
que se muestra en el spot La pasion por el futbol queda patente en el

e e S — e —
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himno que como si el de un equipo se tratara une a la gran aficion de La
Quiniela.

Refuerza la idea de apuesta deportiva
con botes millonarios.

Posiciona a La Quiniela como la apuesta deportiva que ofrece los
premios mas grandes de forma notable, se comunica la cifra de Bote y
se apunta en sobreimpresion que es la apuesta deportiva que da mas
por 1,50€.

Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacion periédica en los existentes.

La creatividad presentada cumple este objetivo de manera notable, el
uso de un himno es especialmente atractivo y cercano, tanto para el
jugador habitual de La Quiniela como para el aficionado al fatbol y
jugador ocasional de nuestro juego. El uso de un himno propicia un
sentimiento de pertenencia que trabaja para este objetivo.

Se aleja de los topicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta
valores humanos.

Esta propuesta se adapta a este punto de forma excelente, el premio es
el hecho de participar en la aficion y compartir con ella todos los valores
del futbol, el entusiasmo y la pasion por este deporte.

Identificacion con el target de
poblacién.

El target recogido en esta propuesta se adecta a las necesidades del
producto de forma excelente. Se ve reflejado un publico universal,
mayor de 18, sin distincién por ninguna caracteristica y unido por la
pasién por el futbol y por la pertenencia al grupo seguidor de este
deporte y, por tanto, de La Quiniela.

Encaja en el tono de comunicacién y
territorio de la marca.

La propuesta encaja de forma excelente con el tono v territorio de la
marca. Se trata de un territorio de emocidn, pertenencia al grupo y
aficion y pasién por el futbol caracteristicas tanto de la comunicacion
como de la marca. También se muestra explicitamente la idea de
compartir el juego.

Encaja en la personalidad y valores del
juego.

La personalidad y los valores del juego se plantean de forma excelente.
Queda patente la diferencia frente a otras apuestas deportivas: La
Quiniela atina la emocion del fitbol con la emocidn de conseguir un
premio, mas grande que cualquier otra apuesta deportiva.

Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable.

Los mensajes que se transmiten cumplen con los requisitos de juego
responsable de forma notable, ya que evitan modelos de éxito
personal basados Gnicamente en el juego. Evita incentivar el juego a
grupos vulnerables. Asimismo, el mensaje es moderado en cuanto a la
participacion en el juego. Aparecen también de forma visible los
elementos que aluden a la participacion con responsabilidad y para
mayores de edad.
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ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBJETIVOS

PADRE 45 |
EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE
EJERCICIO CREATIVO
e Adecuacion a los objetivos de comunicacion
- Refuerza posicionamiento de empatia, 7 7
emocion, tradicion y pasion por el futbol.
- Refuerza la idea de apuesta deportiva con 4 4
botes millonarios.
- Atrae a nuevos usuarios y motiva la a 4
participacion periodica en los existentes.
- Se aleja de los topicos de gasto en bienes
materiales de alto valor y fomenta valores 10 10
humanos.
o |dentificacién con el target de 4 4
poblacion.
e Encaja en el tono de comunicacién y 3 g
territorio de la marca.
e Encaja en la personalidad y valores del 4 4
juego.
e Adecuacion a los mensajes de A 4
responsabilidad y juego responsable.

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

emocion, tradicion y pasién por el aficion y entusiasmo por el fathol. La creatividad se plantea de una
futbol. forma sentimental que incide en los valores del deporte.
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Refuerza la idea de apuesta deportiva
con botes millonarios.

La idea de que La Quiniela es la apuesta que ofrece Botes millonarios se
ve reflejada de forma moderada, aunque la cifra se dice de forma
explicita, se diluye en un mensaje que toca mas el sentimiento,
llevandonos a un terreno mas intimo que resta importancia al premio
ofrecido.

Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacion periédica en los existentes.

La captacion de nuevos jugadores y la permanencia de los que estdn se
fomenta de forma moderada, el mensaje, aunque muy futbolero, se
basa en una experiencia personal en la que no todo el pdblico se puede
ver representado.

Se aleja de los topicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta
valores humanos.

La historia que se plantea se aleja de los topicos materiales y de lujo de
forma excelente. Los valores que se representan no tienen n en cuenta
en ninglin momento lo material, ni el lujo.

Identificacion con el target de
poblacion.

Esta propuesta se adecta a este objetivo de forma moderada, aunque
la historia narrada puede despertar el interés de cualquiera, el target
puede no verse representado en su totalidad al presentarse una
historia muy intima y personal.

Encaja en el tono de comunicacion y
territorio de la marca.

El tono y la comunicacién de la marca se ve reflejado de forma
moderada, aunque hay emocién y pasién por el deporte falta el
compafierismo y el sentimiento de grupo que caracteriza al futbol y a
La Quiniela, volvemos a indicar que se trata de experiencias y
sentimientos personales.

Encaja en la personalidad y valores del
juego.

La personalidad y los valores del juego se encuentran reflejados
también de forma moderada, si hay futbol, hay emocién, hay reto,
pero falta compafierismo y sentimiento de grupo.

Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable.

Los mensajes que se transmiten cumplen con los requisitos de juego
responsable de forma notable, ya que evitan modelos de éxito
personal basados Gnicamente en el juego. Evita incentivar el juego a
grupos vulnerables. Asimismo, el mensaje es moderado en cuanto a la
participacion en el juego. Aparecen también de forma visible los
elementos que aluden a la participacion con responsabilidad y para
mayores de edad.

[E_s s
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ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBJETIVOS

PEANUTS & MONKEY 34

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

- Refuerza posicionamiento de empatia, v
emocion, tradicion y pasion por el futbol.

- Refuerza la idea de apuesta deportiva con 2
botes millonarios.

- Atrae a nuevos usuarios y motiva la 2
participacion periddica en los existentes.

- Se aleja de los tdpicos de gasto en bienes
materiales de alto valor y fomenta valores 4
humanos (entre 0 y 10 puntos).

e |dentificacion con el target de

iy 7
poblacién.
e Encaja en el tono de comunicacion y 4
territorio de la marca.
e Encaja en la personalidad y valores del 4
juego.
e Adecuacion a los mensajes de 4

responsabilidad y juego responsable.

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

Refuerza el posicionamiento de forma notable, ya que se aprecian los

- Refuerza posicionamiento de empatia, | gjementos vinculados a la emocién, la pasién v la tradicion propias del

%Tbocﬁfon’ tredisicy 3 pasion pef &l fatbol y La Quiniela, pero el elemento principal de la trama le aleja del
propio juego.

e == e
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Refuerza la idea de apuesta deportiva
con botes millonarios.

Refuerza de forma minima la idea de hotes millonarios, puesto que se
limitan a que estos aparezcan en el cierre de algunas reducciones. Sin
embargo, el mensaje no muestra de manera clara la relevancia del bote.

Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacion periddica en los existentes.

Atrae de forma minima a la participacion periddica, ya que el concepto
de campafia no resulta atractivo para todos los publicos objetivos. Quiza
para un publico méas senior, pueda captar su atencidn, pero resulta mas
complicada la identificacidn con los publicos mds jovenes.

Se aleja de los topicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta
valores humanos (entre 0 y 10 puntos).

Se adectia de forma moderada, ya que aungue se aleja de los bienes
materiales no se aprecian valores humanos, ya que la propuesta se
centra mas en el concepto sobre el que pivota la campafia pero no sobre
lo que puedes realizar por los que te rodean gracias a La Quiniela.

Identificacion con el target de
poblacién.

Se identifica de forma notable con el target de poblacién, ya que
aparecen mujeres y hombres, jévenes y mayores...tanto vinculados al
fatbol como sin vinculacién, lo que puede captar la atencién de los
diferentes grupos de interés.

Encaja en el tono de comunicaciény
territorio de la marca.

Encaja de forma minima en el tono de la comunicacion de la marca, ya
que entra en conflicto con uno de los elementos que definen la propia
participacion en La Quiniela. En este sentido, tiene un matiz negativo
hacia uno de los métodos de participacion, por lo que podria resultar
controvertido para quienes ya participan a través de este sistema.

Encaja en la personalidad y valores del
juego.

Se adapta de forma moderada a los valores del juego, ya que aunque
nos evoca a través de imagenes la esencia del fathol a través de valores
humanos de gente cotidiana, el eje central de la campafia adquiere
tanta relevancia que todos los demés elementos pasan a un segundo
plano.

Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable.

Los mensajes que se transmiten cumplen con los requisitos de juego
responsable de forma notable, ya que evitan modelos de éxito
personal basados Gnicamente en el juego. Evita incentivar el juego a
grupos vulnerables. Asimismo, el mensaje es moderado en cuanto a la
participacion en el juego. Aparecen también de forma visible los
elementos que aluden a la participacion con responsabilidad y para
mayores de edad.
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ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBIETIVOS
OFFICER & GENTLEMAN 28

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion
- Refuerza posicionamiento de empatia, 2 )
emocion, tradicion y pasion por el fatbol.
- Refuerza la idea de apuesta deportiva con a 4
botes millonarios.
- Atrae a nuevos usuarios y motiva la 2 2
participacion periddica en los existentes.
- Se aleja de los topicos de gasto en bienes
materiales de alto valor y fomenta valores 4 4
humanos.
e Identificacion con el target de 4 1
poblacion.
e Encaja en el tono de comunicaciony 4 1
territorio de la marca.
e Encaja en la personalidad y valores del 4 4
juego.
e Adecuacién a los mensajes de 4 4
responsabilidad y juego responsable.

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

o Adecuacion a los objetivos de comunicacion

- Refuerza posicionamiento de empatia, Refuerza el posicionamiento de forma minima, ya que, aungue muestra
emaocion, tradicién y pasion por el la pasion por este deporte, presenta una visidn negativa hacia el fttbol
fatbol. actual que le resta emocion y le aleja de la relacion de La Quiniela con
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el deporte rey. Tampoco se aprecia la tradicion en la propuesta
realizada.

Refuerza la idea de apuesta deportiva
con botes millonarios.

Plantea de forma moderada la idea de hotes millonarios, puesto que
Gnicamente aparece en el cierre de las piezas propuestas y, ademas, se
centra mas en el concepto de ganar que en los valores que se generan
en torno al premio.

Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacién periodica en los existentes.

Atrae de forma minima a la participacion periddica, ya que, aunque el
concepto de campafia habla de sumar a todos, en la ejecucion de las
piezas no se percibe ni una llamada a la accion a los usuarios existentes
ni un aliciente para aquellos nuevos usuarios que no participan
actualmente.

Se aleja de los topicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta
valores humanos.

Se adecua de forma moderada, puesto que, aunque intenta vincularse
a los valores humanos, el mensaje puede interpretarse de forma
negativa y los recursos utilizados son objeto de controversia. En cuanto
a los tdpicos, no se vincula a bienes fisicos, pero si centra el mensaje del
bote en el valor econdmico de ganar.

Identificacidn con el target de
poblacion.

Se identifica de forma moderada con el target de poblacidn, porque,
aungue aparecen mujeres y hombres, jévenes y mayores, etc. son
perfiles muy vinculados al fatbol, muy conocedores de dicho
ecosistema, lo que no atrae a nuevos perfiles o usuarios menos
conocedores de dicho deporte.

Encaja en el tono de comunicacion y
territorio de la marca.

Encaja de forma minima en el tono de la comunicacién de la marca, ya
que entra en conflicto con los elementos que definen al fthol y en
cuanto al territorio, se aprecia una vinculacion con el fltbol, pero no
se aprecia claramente su relacién con La Quiniela.

Encaja en la personalidad y valores del
juego.

Se adapta de forma moderada a los valores del juego, y es que, aunque
intenta recuperar la esencia del fithol a través de valores humanos de
gente cotidiana, a la hora de ejecutarlo se diluye y los mensajes
compartidos generan una controversia que no forma parte de la
personalidad del producto.

Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable.

Los mensajes que se transmiten cumplen con los requisitos de juego
responsable de forma notable, ya que evitan modelos de éxito
personal basados Unicamente en el juego. Evita incentivar el juego a
grupos vulnerables. Asimismo, el mensaje es moderado en cuanto a la
participacion en el juego. Aparecen también de forma visible los
elementos que aluden a la participacidon con responsabilidad y para
mayores de edad.
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ADECUACION DE LAS PROPUESTAS A LOS OBIETIVOS
CHINA 57

EXCELENTE | NOTABLE | MODERADO | MINIMO | DEFICIENTE

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

- Refuerza posicionamiento de empatia, 7 10
emocion, tradicion y pasion por el futbol.

- Refuerza la idea de apuesta deportiva con a 7
botes millonarios.

- Atrae a nuevos usuarios y motiva la a 4
participacion periodica en los existentes.

- Se aleja de los topicos de gasto en bienes
materiales de alto valor y fomenta valores 10 10
humanos (entre 0 y 10 puntos).

e Identificacion con el target de

, a4
poblacidn. 4
e Encaja en el tono de comunicaciony 11 1
territorio de la marca.
e Encaja en la personalidad y valores del ; 4
juego.
e Adecuacion a los mensajes de A 2

responsabilidad y juego responsable.

VALORACION

EJERCICIO CREATIVO

e Adecuacion a los objetivos de comunicacion

La propuesta presentada refuerza este objetivo de manera excelente,

- Refuerza posicionamiento de empatia, la emocion por los colores y por el fitbol queda patente. Esta aficion se
emocion, tradicion y pasion por el extiende a todos los equipos que componen La Quiniela. Vemos pasién
futbol. por el fatbol, tradicién en el seguimiento de los equipos y de La Quiniela.

La comunicacidn es emocionante con un cierto toque de humor.
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Refuerza la idea de apuesta deportiva
con botes millonarios.

La idea de que La Quiniela es la apuesta que ofrece botes millonarios
estd representada de forma notable. Se incluye la cifra de hote. La
pasion que muestra en el aficionado por todos los equipos marcados
como ganadores en La Quiniela deja patente que el premio que se
puede conseguir es un gran premio muy diferente al de otras apuestas
deportivas.

Atrae a nuevos usuarios y motiva la
participacion periodica en los existentes.

El mensaje de esta propuesta cumple este objetivo de forma moderada,
ya que la creatividad es similar a la de la campafia que hemos utilizado
en los ultimos dos afios por lo que puede impactar menos en nuevos
jugadores. Ademas, la musica que se plantea en esta ocasion se ha
utilizado de forma muy frecuente en otras campafas.

Se aleja de los topicos de gasto en
bienes materiales de alto valor y fomenta
valores humanos (entre 0 y 10 puntos).

Este punto se cumple de forma excelente, se aleja por completo de los
bienes materiales que se pueden conseguir con un premio de La
Quiniela, basando su mensaje en la pasion por los equipos que la
componen.

Identificacion con el target de
poblacion.

El target se representa de forma moderada. Esta recogido el
aficionado al futhol con diferentes caracteristicas, mujeres, mayores,
jovenes, y aficionados de todos los equipos de la liga espafiola,
principal soporte de nuestra Quiniela, pero el tema musical elegido
resulta muy clasico y de poco interés para un target joven.

Encaja en el tono de comunicacion y
territorio de la marca.

El tono y territorio de la marca se reflejan de forma notable, hay
emocion, compafierismo y pasién por el fltbol. La comunicacion
resulta emocional, aunque poco impactante al ser una nueva version
de la campafa ya utilizada.

Encaja en la personalidad y valores del
juego.

Este objetivo se cumple de forma notable. Hay emocidn y tradicion en
la historia y se aprecian de forma expresa. Sin embargo, la historia
planteada al seguir una linea ya conocida puede perder protagonismo.,

Adecuacion a los mensajes de
responsabilidad y juego responsable.

Los mensajes que se transmiten cumplen con los requisitos de juego
responsable de forma notable, ya que evitan modelos de éxito
personal basados Gnicamente en el juego. Evita incentivar el juego a
grupos vulnerables. Asimismo, el mensaje es moderado en cuanto a la
participacion en el juego. Aparecen también de forma visible los
elementos que aluden a la participacién con responsabilidad y para
mayores de edad.
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Y APUESTAS DEL ESTADO

w LOTERIAS

Segun la valoracion de los criterios no evaluables mediante formula, las agencias de las
que se valorarj el sobre C son Leo Burnett, No Line, Padre y China.
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Madrid, 30 de noviembre de 2021

Federico Fernandez, ; Isabel Cervantes,

Jefe de Departamento de Publicidad Jefa de Departamento de Gestion
Econdmica de Publicidad

Maria Nunez, Martin Moreno Bravo

Jefa de Departamento de Comunicacion Delegado Comercial de SELAE en
Madrid
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