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S
i los ciudadanos hubiesen
traídoperoles de escudella
i carn d’olla en lugar de
condones y billetes de 20
euros, hoy no tendríamos

que lamentar la desbandada del
campamentode laplazaUniversitat,
el primer cisma revolucionario de la
generación del 14-O.
Ya lo comentaba Napoleón a Jo-

sefina:este fríonosha jodido,amíya
laGrandeArmée. ¿Si la rascahundió
a las tropas napoleónicas a las puer-
tas de Moscú, cómo no iba el biruji
mediterráneo a desmoralizar a las
huestes de la plazaUniversitat?
La toma de la plaza ha terminado

después de asambleas cuñadistas y
de que parte de los acampados –las
juventudesdeERCy laCUP–se fue-
sen con la revolución y el dinero a
otra parte, acaso el hogar, la barra de
un bar o la cama de la novia.
Los últimos de Filipinas acusaron

ayer en una declaración histórica a
sus camaradas de llevarse la caja de
resistencia sin avisar –unos 30.000
euros en efectivo y, lo que es más
grave, depositados en dos urnas del

1-O– así como material colectivo,
entre el que cabe suponer los famo-
sos condones donados por la ciuda-
danía –a saber si estaban a punto de
caducar–.
Yo creo que el pueblo de Barcelo-

nadeberíaesforzarseparaevitarque
el campamento se esfume así –des-
pués de tanto dar la lata– y el tráfico
deGranVia recupere la normalidad.
En lugar de coches que contaminan,
la zona se perfilaba como ágora de la
democracia y el antifascismo del si-
glo XXI, en la que unos días se ju-
gaba a fútbol y otros se debatía sobre
la represión que hermana a kurdos y
catalanes.
Convendría volver a dar pasta,

condones y sopa boba no sea que la
prensa española manipuladora sos-
pechequeestamosasí–desbarajuste
absoluto y camino de la irrelevancia
económica– porque el nacionalismo
sepusoestupendoenel2012para ta-
par quinquenios y quinquenios de
oasis y corrupción, palabra castiza
que designa en el diccionario indepe
la gestión del PP.
Yo no me acabo de creer que las

cosas sean tan ridículas como pare-
ce. No descartemos que el desman-
telamiento sea temporal y vuelvan
las tiendasporprimavera.Oque imi-
ten el repliegue táctico deMao de la
LargaMarcha. Quizás los Mandelas
delmañanasepreparanpara la fiesta
sorpresa de tres días de los del Tsu-
nami y necesitaban una ducha, dar
un beso amamá o cargar elmóvil.
Y mañana, usted y yo, ridícula-

mente a trabajar. Alguien tiene que
pagar esta fiesta.c

Universitat,
la enésima farsa
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Lo que ha dado de sí la campaña del 10-N

L
os españoles acudimos hoy a las urnas. La campa-
ñadel 10-N,deochodías, ha sido lamás cortades-
de la recuperación de la democracia. No faltaban
razones para ello: los últimos comicios, celebra-
dos en abril, no bastaron para formar gobierno,

debidoa losvetosy losbloqueosentrepartidos.Eso indispuso
amuchos ciudadanos, queno alcanzan a comprender tal con-
ducta partidista. No se trataba, pues, de alargar la campaña
conmítines, retóricas y promesas, sino de abreviarla.
Además de corta y parca en nuevas ideas, esta campaña ha

sidoprobablemente la antesala deun cambionotable en el ar-
co político, sobre todo en su extremo derecho. A ello ha con-
tribuido una atmósfera crispada. En
primer lugar, por la sentencia del jui-
cio del 1-O, a la que sucedieron las no-
ches incendiadas de Barcelona y la
triste evidencia de que el indepen-
dentismo, hasta entonces pacífico, te-
nía otro rostro menos amable. En se-
gundo lugar, por la progresióndeVox
reflejada en las encuestas: los radica-
les de derecha se habrían beneficiado
de la radicalización de sectores soberanistas y de sus alterca-
dos, disparándose en los sondeos. Y, como efecto subsiguien-
te, el Partido Popular y Ciudadanos se han escorado más ha-
cia la derecha para tratar de competir con Vox en su terreno.
El jueves, en la Asamblea de Madrid, PP y Cs secundaron la
peligrosa propuesta deVoxpara ilegalizar los partidos “sepa-
ratistas”. Así las cosas, la campaña acabó el viernes con la im-
presiónde que el PP iba a remontar, queCs iba a desplomarse
y queVox, el último llegado a la derecha del arco político, ha-
bía logrado imponer su agenda ymultiplicar su voto. He aquí
una mala noticia. Cuesta entender que dos partidos más ex-
pertos que Vox le dieran semejante empujón.
En la izquierda, el PSOE de Pedro Sánchez ha pasado de

esperarmejorar su resultado de abril –luego se conformó con
conservarlo– a suspirar por que lamerma de escaños sea hoy

contenida. A tenor de las encuestas, la convocatoria de nue-
vas elecciones, en laque tuvouna responsabilidadcentral, fue
un error. Pero sólo el reparto de escaños de hoy confirmará
–o no– tal impresión. A su vez, Unidas Podemos mantendrá
quizás sugrupodediputados, aunque sevaticinaquea labaja,
debido en cierta medida a la irrupción deMás País.
Noha sidoestaunacampañacaracterizadapor susnoveda-

des. Los candidatos reincidieron el lunes, durante su debate
televisivo, en la improductiva costumbre de dedicar más
tiempo a cruzar pullas que a proponer a la audiencia ideas
creíbles de futuro y progreso. Además, a lo largo de toda la
campaña, y aúnantes, hanparecidoanteponera la coherencia

ideológica una estrategia que favore-
cía la liquidezde su ideario y los giros:
el del PSOE hacia el centro, recha-
zando en campaña el contacto con
Torra, y el de los partidos de la dere-
cha hacia la derecha extrema. Entre
tanto, ciertos activistas independen-
tistas han reiterado sus desórdenes,
emancipados ya de los políticos que
los jalearon, ante un fondodepreocu-

pantes revelaciones del sumario de los CDR detenidos. La
sensación de fatiga, extendida entre los votantes, ha ido pro-
duciendo un efecto contagio entre líderes políticos cada día
más conscientes de los efectos de la repetición electoral.
Ha habido, sí, una novedad en esta campaña. Y ha sido la-

mentable.Nos referimosal abuso sinescrúpulosde lasmenti-
ras y medias verdades que han exhibido ciertos candidatos.
Entre tanto, seguimos sabiendo poco de pactos postelecto-

rales factibles, o de si volverá el bloqueo, pese a que tras las
estériles elecciones de abril este es un dato delmayor interés.
Hoyaúltimahoraconoceremosel resultadode la campaña.

Y después sabremos si valió la pena permanecer sin gobierno
con plenos poderes durante medio año a fin de lograr otro
más estable. O si la repetición sólo sirvió para fragmentar y
complicar una situaciónqueya enabril eradedifícil gestión.c

La expansión del juego en línea

E
l juego online crece a un ritmo tan vertiginoso que
seha convertido enunapreocupación social por el
riesgo que tiene de provocar ludopatías. La posibi-
lidadde jugaryapostarconsólounclicdesdeelor-
denador facilita tanto la expansión del negocio co-

moel hechodeque cada vezmás gente quede enganchada. Las
campañasdeprevenciónnopuedenevitarsuincrementoexpo-
nencialavivadoporunapublicidadagresivaycreciente.Hayes-
tudios que indicanqueel sector del juegoen línea enelmundo,
que mueve actualmente la astronómi-
ca cifra de 45.000 millones de euros,
llegará a superar los 70.000 millones
en sólo tres años. A ello contribuirá la
autorización y regulación del juego en
muchos países que por ahora no lo
permiten.
EnEspaña secalculaquehaycasiun

millón de clientes activos en las webs
de juego autorizadas. Esta modalidad
digital ya representa el 7,3% del total del sector del juego en el
país. Esto significa que en los últimos cuatro años su peso se ha
triplicado.El juegorealonlineyasuperaennuestropaís los720
millones de euros, cifra que equivale a las cantidades deposita-
dasporlosclientesmenoslospremios,segúnconstaenelAnua-
riodelJuegodeEspaña.Larentabilidaddelnegocioesevidente.
LadireccióngeneraldeOrdenacióndelJuegoestimaqueseis

de cada diez ciudadanos han jugado alguna vez con dinero. Lo
másgraveesqueel juegoenlíneasehapopularizadoenlafranja

de poblaciónmás joven, que es la quemejor domina el mundo
digital, especialmente en las apuestas deportivas, y en menor
medida, elpóquer, el bingoyel casino.Tienen las24horaspara
jugar desde elmóvil y pueden hacerlo sin que nadie les vea. Lo
peoresqueasocian lasapuestasaldeporteynosonconscientes
del riesgodeconvertirse enadictos al juegoyde las graves con-
secuenciasqueelloconlleva.
Elaumentodelosproblemaspsicosocialesasociadosaljuego,

especialmente a través de internet, ha provocado una intensa
presión de la opinión pública para que
se regule la promoción publicitaria de
lasapuestasonline, se fomenteel juego
responsable y se lleven a cabo cam-
pañas de prevención para combatir la
ludopatía.

El Ministerio de Sanidad, en un re-
ciente estudio sobre adicciones, admi-
te que el 3,5% de la población apuesta
dinero online habitualmente pero que

sólo un 0,4% podrían catalogarse como jugadores problemáti-
cos. Otrosestudios, sinembargo, señalanque, comomínimo, el
1%delapoblaciónjuegademanerapatológica.Portanto,habría
afectadasporelproblema,enlaactualidad,másde400.000per-
sonas, loqueconvierte los juegosdeazarenunproblemadesa-
ludpública. Es evidente, en consecuencia, que el nuevogobier-
noque salgahoyde las urnas tiene la responsabilidadde afron-
tar la regulación de este sector, y de la agresiva publicidad que
realiza,paraminimizar los riesgosquecomporta.c

Una novedad, lamentable,
de esta campaña ha sido
el abuso de las mentiras
y de las medias verdades

El aumento que registran
las ludopatías exige una
regulación de los juegos
de azar por internet

Joaquín Luna

El general invierno
y la pasta hunden a

la generación del 14-O
en su plaza icónica


