
JUEGO ONLINE 
UN SECTOR REGULADO, CON LA 

REGLAMENTACION SOBRE PUBLICIDAD 

Y PATROCINIO EN CIERNES. 
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LIBERTAD DE 

ACCION SUFICIENTE 
para los operadores con licencia en España 

SI SE 

PROHIBE LA 

PUBLICIDAD 

SI SE 

LIMITA LA 

PUBLICIDAD 

AL JUEGO 

PRIVADO 

FRENTE AL 

ESTATAL 

x Proliferación de la oferta 
ilegal de juego online 
no regulado 

x Mutismo publicitario 

x Desprotección del usuario 

x Privilegios para el juego 
estatal, pese a estar sujeto 
a los mismos riesgos que se 
le presuponen al juego 
online 

x Competencia desleal para 
las en1presas privadas de 
juego online 

HIECHOS 

Desde la entrada en 
vigor de la Ley de 
Regulación del Juego 
se han bloqueado más 
de 1.000 webs ilegales 

EL ESTADO 

tiene la capacidad 
de intervenir en 
determinados as-
pectas relaciona-
dos con I a libertad 
de empresa 
cuando una activi-
dad supone una 
an1enaza para la 
salud pública. 
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LA PUBLICIDAD TRASTORNO 

DEL JUEGO 

actual ya está Prevalencia del tras-
son1etida a un torno del juego en 
estricto código de edades de entre 15 a 
autorregulación, a 1 64 años � 0,3%, 
que están adheridos según el Plan Nacio-
todos los operado- nal de Drogas, nive-
res, excepto SELAE y les muy inferiores a 
ONCE. otros países de nues-

tro entorno. 
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COMISION 

EUROPEA 

El Ejecutivo 
europeo precisa-
mente recomienda 
no prohibir I a 
publicidad y 
no discriminar a 
los operadores pri-
vados frente a los 
públicos. 

LAS EMPRESAS DEL SECTOR ABOGAN 

POR UN DESARROLLO LEGISLATIVO 

EQUILIBRADO Y EQUITATIVO 

✓ QUE NO HAYA 

' 

DISCRIMINACION 

entre juego privado y 
ju ego estala 1 

✓ QUE SE REGULE 

LA PUBLICIDAD 

pensando en los colectivos 
más vulnerables, siendo 
equitativos y tomando en 
consideración las cifras de 
prevalencia 
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