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La Generación LUX de BALLY
WULFF ha entrado en el año

2019 con una fuerza extraordina-
ria. Naturalmente su esencia está
en la capacidad tecnológica de
unos juegos únicos y de enorme va-
riedad  que aportan un diseño revolu-
cionariamente renovado que por sí
mismo ha supuesto un salto funda-
mental para la gran empresa multina-
cional. Y eso se apoya en una fantásti-
ca campaña de promoción en la que
UNIDESA, como Distribuidora del

nuevo producto, ha ofrecido una fór-
mula muy especial a todos los Opera-
dores: “Siete Días LUX”.

Con descuentos de 5.000 euros en
su adquisición, LUX ha llegado así a
nuestro mercado para que todos pue-
dan elegir entre sus dos juegos comu-
nes, Red Hot Firepot o Secret Island

contando con un paquete de 30
juegos, además de configurar el
modelo de la forma más adecua-
da a sus locales con mueble alto
o Slant Top. El sistema multi-

touch, el monitor de alta resolución
HD o sistema Smart light son otras de
las  innovaciones que ofrece LUX y
que profesionales de la talla de Luigi
Limido desde BALLY WULFF y
Lluis Cabré desde UNIDESA han
promocionado brillante en diversos
eventos y apariciones públicas.  

Extraordinaria campaña y entrada
de año de Generación LUX GE
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